www.voguc.it/
trends/
accessori

di tulle ¢ decorazioni di carta pressata
dipinta a mano. I cappelli italiani vanta-
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nale. Le creaziont di Grevi Mode di S-

“Pretty woman™ ¢ *Un te con Mussol-

Hat expertise. Dal modello da cerimonia di
Charlene ¢

ni”; il panama che indossa Julia Roberts
in “*Mangia prega ama” ¢ firmato dalla

Dall'alto.

La maglina
fiorentina nella
fabbrica di Marzi,
brand presente
ad “Artigianato
a palazzo”

a Firenze
(artigianatoa
palazzo.it;
ilcappellodi
firenze.it).
Modelli anni 80
e 30 (disegni
tratti dal libro
“Gli accessori
del XX secolo”,
Mondadori).
Closciatura a
mano del feltro
negli anni 40
(courtesy Museo
Etnologico Monza
e Brianza).
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Nella cappelleria, artigianalita ¢ tutto.
«Non c1 sono scuole: s'impara ¢ basta,
di generazione in generazione. Noi sia-
mo gia alla quarta». Paola Anzani ¢ ti-
tolare, insieme al fratello Sergio, della
Cappelleria Melegart di Milano. «1 miel
figli. di 9 e 12 anni, Iniziano gia a pren-
dere confidenza con i cappelli nel no-
stro laboratorio». E cosi che nasce la
passione, trasmettendola. E anche rac-
contandola. «Di solito ¢ la moda il pri-
mo veicolo del cappello, ma quando un
cliente viene a scegliere il proprio». con-
tinua Anzani, «finisce per restare affa-
scinato ¢ c¢i chiede piu dettagli possibi-
le». 11 piu venduto del momento? «La
bombetta tipo western, con la tesa piu
arricciata sui lati ¢ il cilindro anticato in
stile vintage: per la cerimonia o sul je-
ans». Stile, manualita e passioni fin dal-
['Ottocento accompagnano le mani del-
le modiste italiane, coloro che hanno
trasformato feltro, pagla e filati pregiati
in cappelli unici. Percorsi artistici che

Eimama di Julia Roberts. Storie
a che si snodano tra le province
d’Italia e guardano al futuro. Con stile

animano anche la XVIIT cdizione di
“Artigianato e palazzo™ nel capoluogo
toscano, il cui ospite d’eccezione ¢ pro-
prio il consorzio del cappello di Firenze,
interprete di una grande installazione
collettiva che dominera la Loggia del
Buontalenti di Palazzo Corsini (1 1-13/5).
Ma non ¢ solo la Toscana a vantare una
lunga tradizione nel scttore. Il cappello
¢ un comparto produttivo da 147 milio-
ni di euro che coinvolge il Picmonte,
con 1 feltri. le Marche, con i1l distretto
d'eccellenza der paesi di Massa Ferma-
na (che ospita un musco dedicato ai cap-
pelli di pagha), Montappone, Monte Vi-
don Corrado e Falerone (Fermo). Dalle
piccole alle grandi realta, la tradizione
non muta: nell’alessandrino Borsalino u-
sa ancora 1 metodi di 150 anni fa, con le
forme in legno e la piegatura a vapore;
Marzi, a Firenze, lavora con materiali
storici come la maglna fiorentina ¢ la
pagha “in 137, con le quali realizza crea-
zioni in fili d'erba essiccati, applicazioni

Facopel di Chiesina Uzzanese, Pistoia:
la Ferruccio Vecchi di Massa Fermana
da tre generazioni veste le teste blaso-
nate d’Europa, compresa quella della
principessa Kate. Ci sono le modisterie;
in quelle storiche convivono il su misu-
ra. la manualita e la creativita. E il caso
di Gallia ¢ Peter, a Milano, azienda gui-
data da Laura Marelli (1 due cognom
sono della bisnonna ¢ della nonna). Qui
le creazioni prendono forma sullo spal-
try: cappelli, acconciature, toque ¢ fa-
SCINALOr VENgono Sovrapposti ¢ poi pie-
gati e cuciti. «Oggi sono rari i produtto-
ri di materiali specifici come tulle e ve-
lette», spiega Marelli. «Percio sperimen-
tiamo su quelli disponibili». E di sper-
mentazione Marelli ne fa in abbondan-
za, con risultati eccellenti. 11 suo prossi-
mo impegno sono i cappelli commissio-
nati da Moschino per una popstar. Lo
scorso anno ha realizzato 1l cappello di
Charlene di Monaco per il matrimonio
di William e Kate, lavorando insieme
allo stilista di lei: Albert Kriemler di
AKkris. «L’indicazione fondamentale
era che... non fosse troppo britishe,




